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 عرض المنتجاتالموضوع: 

 عاشرالالصف: 

 ثقافة ماليةالمبحث: 

  الأستاذ بلال السعايدةإعداد: 

 

 السؤال الأول:

 ؟ما المقصود بالترويج

 بغية التأثير في بالمنتج؛نشطة التسويقية التي تزود الزبائن بالمعلومات الخاصة أأحد ال

 .قبال على شرائهإلى شراء هذا المنتج دون غيره والإسلوكاتهم وحفزهم 

  

 السؤال الثاني:

 .وضح أهم وسائل الترويج للمنتج

لكتروني والرسائل النصية إوذلك يكون من خلال الاذاعة والتلفاز والبريد ال علان:إال -1

  .الفيس بوك والتويتر والانستغراموالمطبوعة ووسائل التواصل الاجتماعي مثل 

يقصد به التواصل المباشر مع الزبائن عن طريق رجال البيع  البيع الشخصي: -2

 .)مندوبو المبيعات(

سعار أقامة المعارض وعمل المسابقات وتخفيض الإمن خلال  تنشيط المبيعات: -3

  .وتقديم الهدايا وتوزيع العينات المجانية
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 السؤال الثالث:

  .القيم التي يجب الالتزام بها في عمليات الترويجهم أاذكر 

 مانةأال. 

 الصدق. 

 العدل. 

 ديم المنتجاتقالموضوعية في ت. 

 

 

 تمنياتنا لكم بالتوفيق

 إعداد الأستاذ بلال السعايدة

 


